SPECIAL _ Regionalmarketing

Mittendrin statt nebenbei

In der Werbeplanung kleiner und mittlerer Unternehmen spielt Radiowerbung nach wie
vor nur eing Mebenrolle. Zu Unrecht. Uberlegt eingesetzt, ist Werbung im Ather imstande,
Bekanntheitsgrad, Sympathiewerte und Absalz eines Unternehmens zu steigern.

Text _ bartin Ball

sKaufen Sie bei uns! Wir haben sogar
Filialen auf dem Mondls, predst lauthals
pin Marktschreier, fUnd wir auf dem
Marste, versucht cin anderer zu iiberbie-
ten, withrend aus der Ferme hallt; =Und
wir auf dem Saturn® Dann sagl cine
ruhige Mannerstimme: «Wir sitzen in
Wischaden, Dag st sin kleiner Schritt
fireinen Menschen, aber ein groer filr
die Qualitdt. High Fidelity - von Suppes.
Service inklusives S0 kam Radicower-
bung for einen unabhiingigen Flekirn:
fachbhandler aus dem Bheim-Main-Gebiet
daher, wo Mediz- wnd Saturnmiirkte in
peballter Z2ahl auftreten. Der Spot ging
niean air. Aber e 2eigh; Regionale Hor
funkreklame braucht weder lahm noch
provinziell zu seEin,

Weder lahm noch provinziell

sRadio ist ein unterschatzies Mediom,
auch heute moch, 20 Jahre nach EinfGh
runy des Privatfunkse, stellt Ui Vorrink
nibchitern fest. Der 56-JGihvige ist cin al
ter Hase des ohriixierten Metiers. Als
Teenager grindele er einen Piratensen-
der, bei der englischen Armee lernpe
ef, wie man professionel]l Radio machi.
Heute ist er Key-Account-Manager wnd
Creaive Consuliant der Badiooom 5W .
viner Vermarktungsgesellschaft von
vier Regionalprograminen aus RBhein-
land-Ffalz und Baden-Wiarttemberg.
Und verkault Werbeplitze im Ather.
Erin Zuckerschlacken. sWiele Marketer
kennen weder die Besonderheiten des
Harfunks noch die Chancen, die sich
fir Firmen daraus ergebens, so Vor-
rinks Erfahrung. Statidessen setzen
kleine und mittlere Unternchmen gern
auf Altbewahries: Anzeigen im Lokalteil
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der grtlichen Tageszeilung, Prospekie
ills Beilage oder Pestwurfsendungen,
Mailings. Werbung, cie sich anfussen,
vorgeipen. aufbewahren 1asst - Handfes-
23 eben anstelle eines Hirerlebnisses,
das nach cin panr Sekunden vorbei lac

sRadic ist ein flOchtiges Medinm, das
einen nebenbei durch den Tag beglei-
tets, riumt Bernd Schmellenkamp ein,
Geschiansiihrer der Agentur Schmel-
lenkamp Comumunications, Tehn Jahee
sals der 4b-Jahrige beim rheinland-pfil-
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% RADIOWERRUMG BESOMDERHEITEN

Damit Badiowerbung nicht rum einen Ohr celdn- il 20m amderen
wisder pausgent. sind bestimmte Spiclregeln zu heachien:

= Sparlinge, Dar Klassische Radinspot dawert 15 bis 20 Sskunden
und konzentriert sich auf sine Kemawssage. Wer sich abibaben will,
schaltat ainen Spat von 45 oder G0 Sekuncen Lings.

= Machart. Werbabater favorisenen origingll erméhibe und aufwindig
inszenierie Spats. Me Edfahrung r=igh jedech, dass such schichlans
Radicwarbung die Kundashafl mitintar annlich akbviert.

¢ Andio-Loge. Noch unbsnsrbwicsalt ist die Markanbildurg, die ins
Obr geht, Honpeme wie Intel oder Mescedes machen vor, wis &8s genl.
Ob Tansequent adar pasgrochenar Firmanjingls: Auch via Trammedfell
lisst sich sin Markenzeichen etabbenen.

—+  Schalrfregquenz, Wisderhodungen verschaffen Aufmercsambkeil.
In der Aegel. Es gihl aner Gegenbeiapiale. Dar Tabakhandler. car nur
AONMAES Pdl Spots schalbet und schiicht sinen schanan [ag wurschl,
Eann esbhenlals Sympslieen Soeinren.

#  Tagesreit Morgens hiren Burdesbinger bevoraugt Radio. Fir
‘Wiarbanda sng aTraktive, aber auch toum Teit. Lind nichl svingend die
beste. Je nach Zielgruppe — Teens? 50 plusT — sind waniger Dagehrbe
Tageszeitan Mir das aigene Anlicgen passencer, Und ghnstiger.

+ Programmumfeld. An won ichiet sich die Werbebotschaft? Die
Arrtwart k&t nichs nue, ob ein lokales Staciradio oder |andesweitas Re-
givralprogramm ebuchil wind, sondern auch, welche Sendung, welkche
Stmme indragn: lkamrmt.

zhachen Privatsender RPR selbst vor dem
Milkro. Er weik: sZwischen Hiirern ednas
Programms und seinen Machern, und
ihren Stimmen entsteht oft sine feste,
regelnechi vertravie Bindung.: Und
das trotz der unbestreitbaren Flichuig
keir. Der persdnliche Lieblingssender
ist #un Hause oder im Aubo nicht s:len
Danergast, geschitet wegen Musik und
Moderatoren. Laut der Langzeitstudie
Timebudget von Seven One Media hi-
rem Bundesbirger tiglich mehr als swed
Stunden Radio: beliebter ist lediglich
Fernsehen mit fast dred Stunden am Tag.
Fiir Zeitungen und Zeitschrilten nahm
man sich laut Institat der Deutschen
Wirtschaft, Kaln, schon vor gwei Jahren
gerade mal 40 Minuten Zeit, Tendenz
fallend. Dass Anzeigen, Prospekis, An-
sehreiben, so einfallsreich und lie- | ..
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