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Mit dem Start der Privatradios entwickelte sich hierzulande auch der Markt fiir
Horfunk-PR. 20 Jahre spiter stehen die Agenturen vor grofden Herausforderungen:
Noch immer fristet die Disziplin ein Schattendasein, Schleichwerbevorwiirfe
kratzen am Ruf der Anbieter, und das Internet kénnte ihnen das Wasser abgraben.

n der Nacht, als Michael Jackson
I starb, schaltete nicht nur die Bild

schnell: Als einziges deutsches
Printmedium hatte sie den Tod des
Megastars am nichsten Morgen im
Blatt. Auch Julian Regenthal-Patzak
reagierte. Flugs vereinbarte der
Griinder der Horfunk-PR-Schmiede
audioetage fiir den folgenden Tag
um 6 Uhr frith ein Interview mit
dem stellvertretenden Bravo-Chefre-
dakteur Alexander Gernandt. Brave
ist Kunde von audioetage, und Re-
genthal-Patzak sah die Chance, sei-
nen Auftraggeber als Teenie-Leit-
medium zu platzieren.

Viele Stationen suchten an die-
sem Tag hinderingend nach Infor-
mationen und O-Ténen zu Jackson
— der Potsdamer Spezialist konnte
liefern. Die Moderatoren der viel
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gehorten Morgenmagazine mussten
bloB die von Regenthal-Patzak ge-
stellten Fragen nachsprechen und
Gernandts Antworten abspielen.
wDutzende groBe 6ffentlich-recht-
liche Sender haben das Interview
gebracht®, freut sich der audioetage-
Chel. Fiir Interviews mit Experten,
ein Klassiker der Radio-PR, verlangt
er ein Honorar ab 700 Euro. ,Das
Beispiel beweist die Schnelligkeit
und Durchschlagskraft des Mediums
und der Disziplin.*

Die Begeisterung des 36-]Jdhrigen
ist nachvollziehbar, aber bei poten-
tiellen Kunden offenbar nicht sehr
ansteckend. Unisono beklagen die
Schmieden fiir Horfunk-PR die an-
geblich fehlende Akzeptanz der Dis-
ziplin bei Kommunikationsprofis.
s+Horfunk-PR spielt im gesamten PR-

Paket der meisten potentiellen Auf-
traggeber leider noch immer eine
untergeordnete Rolle®, sagt Johannes
Riemenschneider, Chef von Public-
Radio in Bad Honnef.

Dabei klingen die Zahlen und
Fakten der Radiozentrale, einer Ini-
tiative deutscher Horfunkunterneh-
men, mit denen die Spezialisten fiir
Radio-PR ihre Dienste anpreisen,
gut: Demnach ist das Radio das
meist genutzte Medium in Deutsch-
land. Knapp 79 Prozent der hier-
zulande lebenden 77 Millionen EU-
Biirger schalten es tiglich ein, jeder
hért im Schnitt rund vier Stunden
zu. Hinzu kommen die enge Bin-
dung an einzelne Sender sowie
hohe Emotionalitit und Glaubwiir-
digkeit.
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